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»DRIVEN BY INTUITION”: SAMOCHOD STWORZONY PRZEZ
LEXUSA, SCENARIUSZ — PRZEZ SZTUCZNA INTELIGENCIE.
REZYSEREM LAUREAT OSCARA

Lexus przedstawia pierwszy w $wiecie film reklamowy, ktérego scenariusz w catosci
stworzyfa sztuczna inteligencja, a wyrezyserowat laureat Oscara.

¢ Nowy film ,,Driven by Intuition” powstat dzieki sztucznej inteligencji, stworzonej
specjalnie w tym celu przez Lexusa wspolnie z The&Partnership London i Visual
Voice

e Koncepcje wecielit w zycie laureat Oscara, rezyser Kevin Macdonald

e System sztucznej inteligencji wykorzystuje rozwigzanie IBM Watson oraz liczne
Zzrédta danych, w tym nagradzane reklamy débr luksusowych i informacje o
mechanizmach emocjonalnych, wptywajacych na percepcje reklam przez widzéw

e Film jest gtéwna czescig nowej kampanii ,,Driven by Intuition”, promujgcej w
Europie reprezentacyjnego sedana Lexus ES. Nowa reklame mozna juz oglada¢ na
kanatach Lexusa.

Lexus, marka znana z innowacji i wykorzystania najnowszych technologii, dokonat
eksploracji nowych obszarow sztuki filmowej, prezentujac film ,,Driven by Intuition” —
reklame, ktérej scenariusz zostat w catosci stworzony przez system sztucznej inteligencji (Al,
artificial intelligence). Film nakrecit Kevin Macdonald, rezyser filméw ,,Ostatni krél Szkocji” i
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»Whitney”, nagrodzony przez amerykanskg Akademie Filmowa Oscarem dla najlepszego
filmu dokumentalnego za ,,One Day in September”.

Owa bezprecedensowa wspoétpraca miedzy sztuczng inteligencjg i wybitnym filmowcem
miata na celu zbadanie granic harmonijnego wspétdziatania ludzi i maszyn oraz roli intuicji w
prezentowaniu zalet nowego reprezentacyjnego sedana Lexus ES.

Efektem jest wciagajacy jednominutowy film, przedstawiajgcy historie mistrza rzemiosta
Takumi, ktéry konczy swoje misterne dzieto i z obawg wypuszcza nowego Lexusa ES w $wiat,
poniewaz auto ma wzigc¢ udziat w tescie zderzeniowym. Jednak w newralgicznym momencie
reaguje system automatycznego hamowania awaryjnego, demonstrujgc wartosc i
skutecznos¢ intuicyjnych technologii bezpieczeristwa czynnego, w ktére wyposazono
samochod.

Kreatywne podejscie do projektu znakomicie wspotgra z zaletami nowego ES, samochodu,
ktéry natychmiast reaguje na intencje kierowcy i zmieniajgca sie sytuacje na drodze. Daje sie
to odczué w zwinnosci i sile, ktére zapewnia sedanowi nowa platforma GA-K (Global
Architecture — K), a takze w inteligentnym dziataniu funkcji pakietu bezpieczenstwa
czynnego Lexus Safety System+. Potrafig one wykrywac zagrozenia i automatycznie
inicjowa¢ hamowanie oraz korekty toru jazdy, a takze ostrzegaé kierowce, aby zapobiec
wypadkowi lub ograniczy¢ skutki kolizji, jesli nie da sie jej uniknac.

The&Partnership London, agencja kreatywna Lexusa, stworzyta system sztucznej inteligencji,
petnigcy role scenarzysty we wspodtpracy z partnerem technicznym Visual Voice z uzyciem
rozwigzania IBM Watson. System przeprowadzit analize szeregu zewnetrznych zbioréw
danych, obejmujgcych obrazy, dZzwiek oraz teksty, wytawiajac tresci, ktore przyczyniaty sie
do przyznania reklamom nagrdd. Informacje te zostaty wykorzystane przez sztuczng
inteligencje do stworzenia atrakcyjnego scenariusza, oddziatujgcego na inteligencje
emocjonalng widzéw. Po zakonczeniu tego procesu zaproszono Kevina Macdonalda, by
przeniost catg historie na ekran.

Aby stworzy¢ scenariusz, system sztucznej inteligencji poddano maszynowemu uczeniu z
uzyciem danych obejmujgcych reklamy samochoddw i innych débr luksusowych, ktére w
ciggu minionych 15 lat byty nagradzane prestizowymi Lwami na miedzynarodowym
festiwalu komunikacji kreatywnej w Cannes. Do systemu wprowadzono tez dostarczone
przez firme Unruly informacje o zaleznosciach z zakresu inteligencji emocjonalnej,
wptywajgcych na percepcje reklam przez widzéw, ktore pozwalajg optymalnie wykorzystac
powigzania dziatan, obiektdw, miejsc i emocji do wyrazenia pozadanego przekazu.

Przy wykorzystaniu tak wielkiej ilosci informacji o wczesniejszych reklamach, konieczne byto
zadbanie o to, by unikng¢ wrazenia wtdérnosci lub pospolitosci. Dlatego system sztucznej
inteligencji wyposazono w dodatkowe dane dotyczgce marki Lexus i wytycznych projektu, co
pozwolito zapewnié oryginalnos$¢ scenariusza i skupienie na marce.

Kevin Macdonald, od poczatku zaintrygowany pomystem, natychmiast zrozumiat, ze jego
realizacja wymaga zupetnie innego podejscia, niz w przypadku konwencjonalnego filmu.

2/5



,Gdy tylko dostatem scenariusz, melodramatyczny charakter historii przekonat mnie o jej
potencjale” — powiedziat rezyser. — ,Sztuczna inteligencja nadata maszynie zdolnos¢
odczuwania, postawita jg wobec koniecznosci walki o przetrwanie, a nastepnie pozwolita
uciec przed zagrozeniem w strone zachodzgcego stonca, co niesie zadziwiajgcy tadunek
emocjonalny, jak na dzieto wygenerowane przez cyfrowg platforme. Urzekajaco prosta
historia stworzona przez sztuczng inteligencje jest fascynujaca pod wzgledem interpretacji
ludzkich emociji, a jednoczesnie wystarczajgco nieoczekiwana, by nadaé filmowi wyraznie
niecztowieczy pierwiastek”.

Alex Newland, wspotzatozyciel Visual Voice, dodat: — ,,Udziat w tym fascynujgcym projekcie
byt dla nas jednoczes$nie wyzwaniem, jak i przywilejem. Przez caty czas jego trwania bylismy
ogromnie ciekawi, jaka bedzie jakos¢ dziatania sztucznej inteligencji i czy jej przekaz bedzie
zrozumiaty dla odbiorcéw. Ostateczny efekt przerdst nasze najSmielsze oczekiwania, co daje
nam ogromng satysfakcje. Wierzymy, ze ten projekt uczyni z wykorzystania sztucznej
inteligencji do tworzenia tresci petnowartosciowg, samodzielng dziedzine”.

Aby lepiej skoncentrowad sie na tym aspekcie historii, ktory odwotuje sie do intuicji, system
sztucznej inteligencji wzbogacono o wyniki eksperymentu przeprowadzonego na
zamoéwienie przez MindX, wydziat nauki stosowanej australijskiego Uniwersytetu Nowe;j
Potudniowej Walii. Jego celem byto zbadanie, co wptywa na intuicyjne postepowanie
cztowieka, a takze jak ludzie w duzej mierze kierujacy sie intuicjg reaguja na reklamy
samochoddw.

Efektem jest scenariusz przekonujgco pokazujgcy ludzkie emocje, nieodrdznialny od
napisanego przez cztowieka z wyjatkiem kilku nieoczekiwanych szczegétéw. Na przykfad
sztuczna inteligencja obdarza samochdd zdolnoscig odczuwania i zadziwiajaca gtebig
emocjonalng, a jednoczesnie traktuje ludzkie zainteresowanie oglagdaniem wypadkoéw z
odrobing zdrowego cynizmu.

Dave Bedwood, Creative Partner w The&Partnership, skomentowat: — ,Spodziewatem sie, ze
bede pisat scenariusz reklamy przy pomocy sztucznej inteligencji. Tymczasem to ona
wykonata catg prace. Maszyna opowiedziata historie o ozywajgcej maszynie. Wczesniej
wykorzystanie sztucznej inteligencji byto ciekawe ze wzgledu na sam proces, a tym razem
jest interesujace, bo stworzyta ona naprawde dobry produkt”.

,Od poczatku istnienia Lexus wyznacza nowe granice technologii i designu, dlatego
chcieliSmy zrobi¢ cos$ zupetnie innego — jako pierwsi na Swiecie — z okazji wprowadzenia na
rynek nowego Lexusa ES” — zaznaczyt Vincent Tabel, Senior Manager Brand and
Communications w Lexus Europe. —,,Model ten jest zardwno intuicyjny, jak i nowatorski, co
chcielismy podkresli¢ w reklamie. Film, ktéry w efekcie powstat, przekracza nasze
oczekiwania co do mozliwosci sztucznej inteligencji, poczgwszy od kreatywnosci, a
skonczywszy na wyrazaniu ludzkich emoc;ji”.

»Gratulujemy Lexusowi, Visual Voice i The@Partnership sukcesu w pionierskim projekcie
wykorzystania rozwigzania Watson w procesie kreatywnym. Magia opowiadania historii
bedzie sie zawsze pojawia¢ w kreatywnej dziatalnosci cztowieka, a wykorzystanie
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rozwigzania Watson do wskazania wspdlnych atrybutéw nagradzanych prac jest przyktadem
mozliwosci wspodtpracy cztowieka z maszyng w erze sztucznej inteligencji. Bycie czescig tego
procesu byto dla nas przywilejem” — podkreslit Reece Medway, Media and Entertainment
Specialist, IBM Watson, UK and Ireland.

»DRIVEN BY INTUITION” — SZCZEGOLY WYKORZYSTANIA SZTUCZNEJ INTELIGENCJI

Dtugi proces tworzenia scenariusza za pomoca sztucznej inteligencji obejmowat ,,uczenie”
sie maszyny duzych ilosci informacji, konieczne dla uzyskania mozliwie uzytecznego i
szczegbtowego efektu.

Pierwszym etapem byfo zintegrowanie szeregu narzedzi widzenia maszynowego
pochodzacych od zewnetrznych dostawcow z platforma sztucznej inteligencji Visual Voice,
obejmujaca rozwigzanie IBM Watson. Tak zbudowany system zostat uzyty do
przeanalizowania reklam samochoddw, ktére w ciggu minionych 15 lat nagradzano Lwami
na miedzynarodowym festiwalu komunikacji kreatywnej w Cannes. Parametry zastosowane
do zbierania danych koncentrowaty sie na zawartych w owych reklamach elementach takich
jak dziafania, obiekty, miejsca i emocje oraz na tym, gdzie i w jakich kombinacjach
wystepowaty. Reklamom wyrazajgcym intuicje, instynkt i wiedze przypisano wieksze wagi, a
wokot tych aspektow zorganizowano dalszg kategoryzacje.

Po zebraniu tych danych platforme sztucznej inteligencji Visual Voice wykorzystano do
przeanalizowania duzych ilosci informacji pod katem trendéw i korelacji, takich jak to, co
zwykle wydarza sie w srodkowej czesci reklamy czy obiekty i miejsca, ktére czesto wystepuja
wspolnie. Wstepne wnioski wykazaty, ze istnieje okreslony rodzaj nagradzanych reklam,
jednak dotyczacych przewaznie popularnych marek samochodéw. Aby unikngé stworzenia
reklamy dajgcej wrazenie wtdérnosci lub pospolitosci, system sztucznej inteligencji
wyposazono w dodatkowe informacje.

Najpierw pule analizowanych filméw wzbogacono o nagradzane Lwami reklamy débr
luksusowych innych niz samochody. To wprowadzito nowe pomysty i dane, zapobiegajace
powstaniu scenariusza o nazbyt mainstreamowym charakterze. Oprdcz tego system
sztucznej inteligencji wyposazono w wytyczne dotyczgce marki Lexus. Kazdy element
nagradzanej reklamy zgodny z tymi wytycznymi zwiekszat wspétczynnik pewnosci sztucznej
inteligencji.

Wreszcie w celu wskazania indywidualnych preferencji oséb opierajgcych swoje
postrzeganie reklam samochoddw na intuicji, wykorzystano wyniki badania
przeprowadzonego na zamodwienie przez MindX, wydziat nauki stosowanej australijskiego
Uniwersytetu Nowej Potudniowej Walii, ktére uzupetnity dane o preferencjach szerszej
populacji. W ten sposéb sztuczna inteligencja nauczyta sie nadawac najwyzsze wagi
preferencjom dominujgcym u osdb opierajgcych sie na intuicji w wiekszej mierze od innych.

Jednym z najwazniejszych wnioskdéw z badania przeprowadzonego przez MindX byto
preferowanie doznan emocjonalnych. Aby okresli¢, ktore aspekty reklam stymulowaty
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reakcje emocjonalne, do systemu wprowadzono pozyskane z firmy Unruly dane wskazujace
reklamy samochodéw majace najwyzsze wskazniki emocjonalne. Dane te zawieraty serie
reklam samochoddw (przeanalizowane przez sztuczng inteligencje w sposdb opisany
powyzej), a takze surowe dane opisujgce emocjonalne reakcje ludzi na te reklamy. Punktacje
reakcji emocjonalnych podzielono na rézne kategorie dla roznych emocji. Dane te
umozliwity sztucznej inteligencji skorelowanie obiektéw, dziatan i miejsc (obok wielu innych
parametréw) z ich emocjonalnym wptywem na cztowieka. Te informacje pozwolity sztucznej
inteligencji zbudowaé mozliwos¢ wywotywania réznych emocji u odbiorcy reklamy.

Wszystkie te dane zostaty przetworzone przez sztuczng inteligencje, ktora przypisata
najwyzsze stopnie pewnosci aspektom wyrdzniajgcym sie konwergencjg miedzy réznymi
zrédtami danych, na przyktad czesto pojawiajgcym sie w nagradzanych reklamach,
wywotujgcych silng reakcje emocjonalng i zgodnych z zasadami marki.

Stworzony w efekcie scenariusz okreslat nie tylko bedaca jego rdzeniem sekwencje
obiektow, dziatan, osob i miejsc, ale i wskazania takie, jak na przyktad zalecenie ograniczenia
tekstéw mowionych. Ten dokument, definiujgcy kryteria sukcesu okreslone przez sztuczng
inteligencje, stat sie podstawg dla stworzenia unikalnej reklamy Lexusa ES.
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