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NOWY LEXUS NX W AKOMPANIAMENCIE KULTOWEGO
PRZEBOJU DONNY SUMMER

W nowej kampanii promocyjnej Lexus NX postuzyt za inspiracje do remiksu kultowego
przeboju Donny Summer “I Feel Love” z wykorzystaniem najnowoczesniejszej technologii
binauralnej, ktéra wywotuje efekt trojwymiarowego dzwieku.

Lexus wprowadza na rynek zupetnie nowego NX-a z kampania, ktéra tworzy ponadczasowg
klamre, by uchwyci¢ emocje pokolenia i rozpoczgé nowy rozdziat w historii jednego z
najbardziej udanych modeli marki. Szukajgc punktéw wspdlnych miedzy autem oraz
koncepcjg “Witalnosc i Technologia” (Vitality x Tech), wybrano przetomowy przebdj “I Feel
Love”, ktéry zremiksowano z wykorzystaniem najnowoczesniejszej technologii, by wywotac
szczegdlne emocje u stuchaczy. Elektroniczna kompozycja zredefiniowata ten gatunek
muzyczny, a Lexus przy pomocy innowacyjnych technik produkcji dZzwieku nadat mu nowe
brzmienie, by stuchacze mogli na nowo wstuchac sie jedng z najlepszych piosenek o mitosci.

“I Feel Love” Donny Summer, utwor nostalgiczny i peten energii, zostat zremiksowany przez
nominowanego do nagrod Grammy Neila Johnsona, a spot wyrezyserowat Rob Chiu, ktéry
stynie z fascynujgcych efektéw wizualnych i dbatosci o jakos¢ dzwieku. Narracja utworu
zostata starannie skonstruowana, by zapewnié petnie wrazen sensorycznych. Spot zostat
nakrecony tak, by uwypukli¢ pofgczenie kierowcy z nowym NX-em, a widz miat poczucie, ze
zostat przeniesiony do filmu. By odnosit wrazenie, ze oddycha tym samym powietrzem,
weciela sie w role jezdZca i trzyma sie pewnie drogi za kierownicg auta.



Utwor zostat wyprodukowany w technologii Dolby Atmos, ktéra pozwala kazdemu
instrumentowi, dZzwiekowi i gtosowi znalez¢ swojg wtasng przestrzen, by przenies¢ stuchacza
do swiata utworu, jednoczesnie ujawniajac kazdy szczegdt dzwieku z niezréwnanag
wyrazistoscig i gtebia.

Wykorzystujgc miks technologii Dolby Atmos, do dZzwieku dodano najnowoczesniejsze
technologie binauralne, ktére wywotujg poczucie, ze dZzwiek tworzony jest przez moézg.
Styszac dwa tony dwojgiem uszu, kazdy o innej czestotliwosci, mdzg jest w stanie wytworzy¢
dodatkowy styszalny ton. Nazywa sie on Binaural Beat, ktéry powstaje w idealnej
czestotliwosci pomiedzy dwoma oryginalnymi tonami.

Badania pokazujg, ze rézne czestotliwosci i wzorce dudnien réznicowych wywotujg rézne
reakcje w mézgu, ktdre pomagajg poczuc wiecej, wzmacniajgc koncentracje (Gamma),
poprawiajgc nastrdj i skutecznos¢ wykonywania zadan (Beta), utatwiajac odpoczynek (Alfa)
oraz wywoftujgc sennos$é i zapewniajac lepszy sen (Thelta i Delta).

“Witalnos$¢ i technologia” (,Vitality x Tech”) byta nadrzedng koncepcjg nowego NX-a, gdzie
“Vital” wyraza dynamiczng zwinnos¢, a “Tech” oznacza innowacyjnos¢. Dzieki takiemu
podejsciu mozliwe byto zastosowanie nowego jezyka projektowania, wykorzystanie
pierwszego w Lexusie, elektrycznego napedu hybrydowego typu plug-in, osiggniecie
satysfakcjonujgcych wrazen z jazdy w ramach Lexus Driving Signature, zaprojektowanie
kokpitu kierowcy zgodnie z nowg koncepcjg Tazuna czy wykorzystanie zaawansowanych
technologii z dziedziny bezpieczenstwa i multimedidw.

NX przynidst wielkie zmiany w podejsciu Lexusa do rozwoju nowych pojazdéw. Zastosowano
m.in. cyfrowe modelowanie oraz technologie komputerowe w procesach inzynieryjnych, by
zapewnic jeszcze wyzszy poziom jakosci. Jednocze$nie wykorzystanie wprawnej ludzkiej reki,
oka czy ucha mistrzéw Takumi pozostaje niezbedne do osiggniecia najwyzszej jakosci
sensoryczne;j.

,Kazdy element nowego Lexusa NX-a zostat stworzony tak, by odczuwac wiecej w kazdym
momencie, dostarczajgc wrazen na wielu poziomach. Tak samo podeszlismy do kampanii
promujacej auto z wykorzystaniem kultowego przeboju “I Feel Love”. Stosujac
najnowoczesniejsze technologie audio, poprawiliSmy wrazenia akustyczne utworu, by
potfaczy¢ uczucie nostalgii z przejmujgcy ekscytacjg” — powiedziat Spiros Fotinos, szef Lexus
Europe.

»Z przyjemnoscig zremiksowatem “| Feel Love”, a motyw przewodni Lexusa “Witalnos¢ i
Technologia” dat nam duze pole do rozwazan podczas opracowywania koncepcji kampanii.
Zainspirowat nas fakt, ze mozemy pofaczy¢ tradycyjnie wazny element reklamy - muzyke, z
zupetnie nowag technologig binauralng i Dolby Atmos, aby stworzyé co$, co naprawde
wywota reakcje wpisujgcg sie w koncepcje “Feel more”. Efektem jest kampania faczaca
sztuke i technologie, aby zapewnié¢ widzom przyjemne doznania” — powiedziat Neil Johnson,
Sound Supervisor kampanii.
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Kampania Lexus “Feel More” dostepna jest online.
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