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LEXUS PUBLIKUJE RAPORT “THE ART OF FEELING MORE":
DOGtEBNE SPOJRZENIE NA PRZEWIDYWANE TRENDY |
ZMIANY W ZACHOWANIACH OD 2022 ROKU

Swietujac premiere nowego NX-a, Lexus odkrywa zdefiniowane na nowo priorytety
spoteczne i pokazuje, jak gtebsze odczuwanie stato sie sztuka.

Raport zlecony przez Lexusa i opracowany we wspotpracy z globalnymi prognostykami
trendéw z Worth Global Style Network (WGSN) bardzo dokfadnie przyjrzat sie
otwierajgcemu sie po pandemii $wiatu, ukazujgc trendy i zachowania, do ktérych
przywyklismy w ostatnich 18 miesigcach oraz zmieniajgce sie priorytety oséb z réznych
generacji.

Po okresie deprywacji sensorycznej staramy sie czué wiecej w kazdej chwili — od kontaktéw z
rodzing i przyjaciotmi, przez wysmienitg kuchnie w domu, taniec, rozwadj rozszerzone;j
biologii i Internetu 3.0, po prostg przyjemnos¢ porannego wstawania i zwigzanymi z nim
drobnymi rytuatami. Raport pokazuje, jak wielkg wage konsumenci przywigzujg do
doswiadczania.

Obawy zwigzane z migracjg ludnosci, spowodowane czynnikami sSrodowiskowymi i
ekonomicznymi, doprowadzity do szacunkow, wedtug ktorych 10% europejskich miast straci
jedng czwartg populacji w ciggu najblizszych trzydziestu lat. Jedng z kwestii poruszanych w
raporcie jest to, jak wlodarze miast ulepszajg dzielnice mieszkalne, aby powstrzymac odptyw
ludnosci. Oczekuje sie, ze zachowania wakacyjne rowniez ulegng drastycznej zmianie,
poniewaz prawie 60% z nas planuje unikng¢ zattoczonych miejsc podczas nastepnej podrozy.
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Co sprawia, ze dane miejsce jest najbardziej atrakcyjne dla konsumentéw? Do 2030 r.
turystyka kosmiczna ma by¢ warta 2,5 miliarda euro, ale czy zwykli ludzie w ogdle majg w
zasiegu to pozaziemskie doswiadczenie?

Stworzony przez Lexusa z okazji premiery zupetnie nowego NX raport “The Art of Feeling
More” pokazuje nam, ze to, czego naprawde chcemy od naszego zycia — i od kupowanych
przez nas produktéw — to poczucie wiezi: wartosé, ktérg NX osigga dzieki swojemu
nowoczesnemu, intuicyjnemu systemowi obstugi auta, wyjatkowo ergonomicznemu
wnetrzu oraz imponujgcym osiggom, ktére generowane sg w sposoéb wyrafinowany i
zrbwnowazony.

WGSN od ponad 20 lat prognozuje trendy dla najpotezniejszych marek na $wiecie. Rozlegta
sie¢ ekspertow branzowych pracujgcych w 15 biurach regionalnych dostarcza faktow i
inspiracji dla ponad 43 000 projektantéw produktéw i twércéw idei na 32 swiatowych
rynkach. To sprawia, ze WGSN jest idealnym partnerem dla Lexusa, aby przebic sie przez
szum i odkry¢ to, co jest naprawde wazne w ciggle zmieniajgcym sie Swiecie.

W ramach raportu Lexus poprosit czwdrke wyjgtkowych artystow, tzw. Tastemakers, o
zastanowienie sie nad wynikami badan i podzielenie sie tym, co przyniesie przyszto$¢ w ich
dziedzinach. W projekcie wzieli udziat Daniel W. Fletcher, wschodzgca gwiazda mody z
Wielkiej Brytanii, pochodzaca z Paryza fotografka Floriane de Lassée, ukrainski tancerz
baletowy Oleg Ivenko oraz wtoska dziennikarka i supergwiazda kulinarna Benedetta Parodi.

Uwzgledniajgc ich przewidywania, wyniki badan fizykdéw i socjologdw, a takze petny przeglad
tego, co kupujemy i co lubimy, raport wskazuje na to, co nas ekscytuje. Dzieki temu Lexus
moze pomac wszystkim, ktérzy siadajg za kierownicg NX-a, odnalez¢ znaczenie. Petniejsze
odczuwanie jest naprawde forma sztuki.

Raport “The Art of Feeling More” jest dostepny online pod adresem The Art of feeling more
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https://d3rvezpmgp265q.cloudfront.net/lexusone/lexglenv11/AOFM%20Approved_%2012.07.21_tcm-3133-2332539.pdf

