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CHIKA KAKO, A VADONATU LEXUS UX FOMERNOKE MESEL A SLAGERGYANUS
LUXUS SUV SZULETESEROL

A lenylig6z6 uj Lexus UX tisztelgés Chika Kako fomérnok jovoképe és vezetdi képességei
el6tt: a fdomérnok arra torekedett, hogy megujitsa a crossover miifajat, és egy eroteljes és
stabil, mégis szépséges és dinamikus autét allitson négy kerékre. Az auté azok szamara
késziilt, akik a szogletes szabadidéjarmiivekkel szemben a divatos formatervezést
részesitik elényben, az eurépai luxuspiac és a japan formatervezés ihlette és a

ferdehatuakat idéz6 vezethet6séget nagyra értékeld varoslakoék autdja.

A luxus SUV-ok piacan egészen Uj szint megjelenitd Lexus UX fémérndkét, Chika Kakét sokan
kérdezték mar, mibél meritett ihletet, mi motivalta 6t és csapatat a Lexus lenyligozd uj
modelliének megalkotasa soran. A névjegyérél kideril, hogy On nem csupan fémérnok, de a
Lexus markarészlegért felelés igazgaté alelndk is. Eppen ezért mar eldljaréban is izgalmasnak

tlint a vele folytatott beszélgetés, ami nem okozott csalédast.

Milyen szerepet szantak az UX-nek a Lexus marka erdsitésében?

2017-ben piacra bocsatottuk az LC sportkupét, és ezzel j6vébe tekintb, izgalmas, fény(izé
életmoéd-markaként pozicionaltuk a Lexust. Az LS zaszloshajo és az ES fels6kategorias szedan
tovabb erésitette a marka poziciojat. A 2019-ben érkezé UX feladata pedig az, hogy leny(igbzé

élményeket teremtve egy vadonatuj lgyféltipust kbszéntsén a Lexus marka berkein bellil.

Hogyan nyujtja az UX ezeket a ’lenyiig6z6 éilményeket’?

Emocionalis sikon. Meggybézédésem szerint az UX tdkéletesen képes érzelmein keresztiil
megszdlitani az embert. Amikor egy potencialis lgyfél el6szér talalkozik az UX-szel az utcan,
reméljiik, valami ilyesmit mond: 'Hiiha, milyen vagany auté!” Miutan formavilagaval megnyert
bennlinket, ugy érezhetjiik, ideje megismerkedni a fantaziadus technoldgiaval, a japan kidolgozas

minésegével és a dinamikus menetteljesitménnyel is.

A piackutatas mennyiben befolyasolta az UX kiils6 formatervét?



A kutatasokat 2013-ban kezdtiik el az USA-ban. Széles kérii fokuszcsoportokat szerveztiink, és
otthonukban latogattuk meg a konkurens modellek tulajdonosait. Kideriilt, hogy a
megkérdezetteket egyaltalan nem nyligbzte le a hagyomanyos szabadidé-jarm(ives formavilag.
Azt is elarultak, hogy olyan crossoverre vagynak, amely egy ferdehatu vezethetéségét kinalja.
Erdekes moédon eurbpai, japan és kinai kutatdsaink az amerikaihoz nagyon hasonlé

eredményeket hoztak.

Mi ihlette az UX bels6 formatervét?

Az volt az egyik célkitiizésem, hogy fokozott érzelmi vonzerével ruhdzzam fel az auté utasterét.
A belsé tér olyan komponensekbdl éplil fel, mint a miiszerfal, az (ilések és a burkolatok, a
legfontosabb azonban ezeknek az elemeknek az intelligens 6sszehangolasa. Egy japan
kiilsé és a bels6 k6zbtt, mig a ’kansei’ termékfejlesztés elve az ligyfél és a termék kbzbtt teremt

érzelmi alapu kapcsolatot.

Mennyire ’eurépai’ az uj UX?

Amig Eurépaban dolgoztam, megtanultam, hogy a fénylizés, a luxus és a prémium életérzés nem
pusztan az anyagokrol szoél: ugyanilyen fontosak az élmények is. A multban hajlamosak voltunk
a koltségek és az extravagancia mentén meghatarozni a luxus fogalmat; az 'Art de Vivre’, azaz
az élet mivészete azonban arra tanit, hogy az anyagi vagyonnal fontosabbak a belsé értékek.

Ezt az étletet dolgoztuk ki az uj UX fejlesztése soran.”

Milyen ugyféltipus fogja az UX-et valasztani?

Az UX koncepcionalis alapfogalmai (a 'kreativ varosi felfedezd’ és az ‘élet miivészete’) egy olyan
célcsoportot jelblnek ki, amelynek aktiv életmodot folytaté tagjai élvezik a nylizsgé varosi
kérnyezetet, és Orémiiket lelik az utazasban, a kerékparozasban, a barkacsolasban.
Konkrétabban olyan fiatal emberekrdl beszéliink, akik valamilyen kreativ munkakdrben (példaul
kényvkiadasban) dolgoznak, ugyanakkor szenvedélyesen érdeklédnek a modern formatervezés

és a fenntarthato életvitel irant.

Mi emeli az UX-et az atlagos crossoverek folé?
Az elsé pillanattol fogva igyekeztiink egyedi személyiséggel felruhazni az UX-et. Olyan autét
kivantunk alkotni, amely rendelkezik a crossoverek 6sszes értékével, ugyanakkor a Lexusok

precizitésat és kezességét kindlja. Igy sziiletett meg ez a kivételesen Ujszerd jarmii, amely a
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ferdehatuak vezethetéségét elegans menetteljesitményekkel és stresszmentes, megnyugtatod
légkérrel parositja.

Honnan ered az ,,UX” elnevezés?

Az UX elnevezést a koncepcio alapfogalmaibdl meritettiik: Urbanus X-over (crossover), azaz UX.
Egyébként, ha dsszeolvassuk a ,Creative Urban Explorer” (kreativ varosi felfedezd) kifejezés
kezddbetliit, a CUE szot kapjuk, ami magyarul annyit tesz: végszd. Azaz valami, ami el6késziti a
terepet, megteremti a lehetéséget. Ez kiilébnésen tetszik nekem, témdren és vel6sen fejezi ki a

Jjarmi koncepciojat.

Hogyan elégiti ki az UX a ndi vezetdék igényeit?

Manapsag rengeteg né kbzlekedik crossoverrel a varosban. Sokukat a jarmiivek erételjes
megjelenése, sportos formaterve ragadja meg. Ugyanakkor akadnak, akik szamara kihivast jelent
egy magas épitésli crossover manéverezése. Ezt megelbzendb eqgy kiilbnésen kezes autot

akartam megalkotni, amely olyan kénnyedén vezethetb, akarcsak egy ferdehatu.

Végezetiil arulja el, mivel motivalta a csapatat az elmult 6t év soran?

(nevet) Nem fogja elhinni: egy névénnyel! Az UX projekt soran szamtalan kihivassal, folyton
valtozo elvarasokkal talalkoztunk. Eqy olyan motivumot kerestem, ami képes ezt megtestesiteni.
Ezért a csapat levelezd listajat eqy japan nbvényrdl: a sétanyrézsardl neveztem el. A sétanyrézsa
elsé pillantasra térékenynek tinik, de valdjaban rendkivil szivos névény, amely zokszo nélkdl
elviseli a kérnyezetvaltozasokat. Tudtam, hogy ha ennek a névénynek a példajat tartiuk szem

elbtt, a csapat egyre er6sebbé és erbsebbé valik majd a projekt soran.

HitH
Tovabbi informacio:
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